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Tipologia: Obra Gréfica
Cronologia: 1957
Técnica: Impresiones papel
Ubicacion: Residencia Universitaria Ramén Carande
Dimensiones: 31,5 x 24 cm
Autor/es: Desconocido

or takin' it easy.. it's the best-tasting cigarette you ever smoked!

'LUCKIES TASTE BETTER @@L‘;;;ﬁ

CLEANER, FRESHER, SMOOTHER!

Descripcion:

El “suefio americano” resumido en un afio. La campafia realizada por la marca norteamericana Lucky Strike

nos presenta un cartel en el que se representan doce fotografias, las cuales se han asociado a los doce meses del
afio, formando un calendario. Cada una de las imagenes se ha escogido para responder al eslogan de la campafa:
Make your Lucky Year; es decir: Haz tu afio de Suerte, que bien podria entenderse como Crea tu afio de suerte; el
individuo que decide y coge las riendas de su destino, construyendo su propio futuro. Se trata de un eslogan que juega
con el doble sentido de Lucky, ya que puede asociarse a la suerte, pero es también el nombre de la propia marca:

Haz tu afio Lucky.

Siguiendo las premisas del liberalismo econémico, Lucky Strike nos invita a transformar y crear nuestra situacion.
Como dice el dicho, quien quiere, puede y, para ello, segun el anuncio, s6lo debemos optar por consumir cigarrillos
Lucky Strike.

Doce afios después del término de la Segunda Guerra Mundial, el “suefio americano” se encontraba en

pleno auge: la economia mejoraba y la expansion del avance tecnolégico comenzaba a disparar las lineas de
consumo, siguiendo la dindmica norteamericana de los afios veinte, frenada por La Gran Depresion y los conflictos
armados. Todo ciudadano/a que siguiera las direcciones de la cultura pop de los afios cincuenta y sesenta, aspiraba a
una familia, una casa, un coche, electrodomésticos y cierto status social.

Aunque en las fotografias aparece una pareja, los roles estaban bien definidos y diferenciados entre hombres y
mujeres. Como puede observarse, la mujer aparece como mera compafiia y ayudante de su esposo, al que
enciende el cigarrillo en repetidas ocasiones, o contempla mientras €l realiza el ritual. Ella aparece fumando en dos
ocasiones, al parecer, como premio en una situacion especial.

El rol de ama de casa perfecta que atiende a su marido y sus necesidades, queda plasmado en todas las fotografias:
ella encendiendo su cigarro, sosteniéndolo, sonriendo y mirando con admiracién a su hombre; pareciera que no

s6lo él es afortunado por fumar Strike. Ella también ha creado su afio, eso si, gracias a su cényuge.

Los textos que acompanfan la imagen refuerzan el mensaje:

«Buen afio por delante...Lleno de grandes dias...y momentos especiales. jMomentos perfectos para encender

un Lucky! Hombre, jqué cigarrillo! Al aire libre o en el interior...haciendo tareas o relajandose... iEs el cigarrillo
con mejor sabor que has fumado!»
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Por supuesto, al igual que el “suefio americano”, los cigarrillos Strike estan dirigidos exclusivamente a parejas
jovenes y blancas; la segregacién racial aun estaba muy presente en la sociedad norteamericana, como herencia
directa de las Leyes Jim Crow, y esto podia palparse también en la publicidad.

Cabe recordar que los roles asignados a la esposa espafiola (a la mujer espafiola, en realidad), eran ain mas
limitados. En la década de los 50, el “suefio espafiol” respondia a otros objetivos y el papel de la mujer

como fumadora se encontraba en un huracan moralista entre la tradicion implantada por la dictadura franquista, y la
superficial apertura a la modernidad que comenzaba a invadir el escenario internacional importado de Estados Unidos.
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