Anuncio publicitario Lucky Strike (1940)

PATRIMONIO

N°Catélogo: FALT705
Tipologia: Obra Gréfica
Cronologia: 1940
Técnica: Impresiones papel
Ubicacion: Residencia Universitaria Ramén Carande

Dimensiones: Anuncio + soporte: 37x28,8 cm / Anuncio: 33,5x25 cm Z W‘élg}

LUCKIES' FINER TOBACCOS
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Autor/es: The American Tobacco Company

With men who know tobacco best-it's LUCKIES 2 TO 1

Descripcion:

En este cartel publicitario de la empresa Lucky Strike, aparece una fotografia coloreada en la que aparecen tres
personas, dos hombres y una mujer, uno de ellos es nombrado al pie de foto como H.L. Kersey comprador de tabaco
por mas de 14 afos que inspecciona una seleccion de hojas de tabaco para la compafiia. En la parte inferior hay
ilustrada una caja de cigarrillos de la marca junto a un pequefio parrafo que habla sobre la calidad del tabaco y su
menor contenido en nicotina, acompafiado del eslogan "With men who know tobacco best- it's LUCKIES 2 TO 1".

En 1929 George Washington Hill, presidente de la “American Tobacco Company” por aquel entonces, encargé

al afamado publicita Edward L. Bernays el disefio de una campafia en la que la marca de cigarrillos Lucky Strike se
convirtiese en la numero uno en ventas en los Estados Unidos. En un primer momento se traté de convencer a los
estadounidenses de que el habito de fumar era algo que simbolizaba el poder y la masculinidad, atrayendo a un
ndmero incalculable de hombres que se convirtieron en fumadores activos. Sin embargo, la Compafia también
busco abrirse paso entre el piblico femenino, siendo de Bernays el logro de incitar a las mujeres en iniciarse en el
tabaco, dejando de lado los tabues que sefialaban que fumar en publico era solo cosa de hombres. De este modo,
el habito se convirtié en un acto de liberacion femenina, siendo el hasta entonces simbolo de poder masculino,
compartido ahora entre los dos géneros. Lucky Strike termind triplicando sus ventas gracias a la genialidad del
publicista.

Durante los afios 1920 y 1930 las Compafiias Tabacaleras reclutaron a cientos de celebridades para respaldar sus
productos. En sus anuncios, estrellas de cine, atletas, cantantes famosos, y reconocidas personalidades de la alta
sociedad publicitaron sus cigarrillos en revistas, editoriales y periédicos de impacto de todo el pais, siendo prolifica
la campafia efectuada por Lucky Strike. Los cantantes, componentes vitales en estas campafas publicitarias de
celebridades fumadoras, mostraban voces sanas y claras, compatibles con el consumo de cigarrillos no dafinos, al
caso Lucky Strike, posicionandose la marca como la excepcion, o la menos problematica de todas las marcas de
cigarrillos existentes. Asi, los cantantes no necesitaban renunciar a fumar si consumian cigarrillos ligeros como los
Luckyes. La aparicion de famosas estrellas en los anuncios publicitarios también se utilizé para atraer a una
multitud consumidora mas joven. Estos personajes eran glamurosos y representaban un modo de vida atractivo,
inmerso en los negocios y en el espectaculo, para los consumidores. En 1964 se terminé prohibiendo a las
Compaiiias Tabacaleras el uso de testimonios de atletas, animadores y demas personalidades famosas atractivas
para consumidores menores de 21 afios.
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